K6zhasznusagi melléklet, szoveges rész

1.

Targyévben végzett alapcél szerinti tevékenységek bemutatasa

A POPAI Magyarorszag Egyesiilet, 6sszhangban a chicagoi kbzpont és a POPAI Global célkitiizéseivel
az eladashelyi marketing ipardg minden szerepl6jének platformot kivan nyujtani az alabbi
teriileteken

-edukacio (oktatas, képzés, utanpotlas nevelés, tehetséggondozas, tovabbképzés)

-nemzetkozi trendek bemutatdsa, ismeretek megosztasa

-kutatas, hatékonysagmérés

-ismeretterjesztés (nemzetkdzi innovacidok megismerése , hazai Ujdonsagok megismertetése)

-az iparag elfogadottsaganak, ismertségének és presztizsének novelése (konferencidk, el6adasok, tars
szervezetek, POPAI Awards)

-szakmai kapcsolatok kiépitése, networking, tapasztalatcsere

Konkrétan 2014-ben az aldbbi tevékenységeket folytatta az Egyesiiket a felsorolt célok elérése
érdekében, mindezeket a kdzhasznUsag és az év mottdja ,,- a Kutatds Eve” szellemében.

A POPAI Magyarorszag Egyestilet 2014-es mottéja: ,A kutatasok éve”. A chicagoi kdzpontu
anyaszervezet, ahogy neve is mutatja (Point of Purchase Advertising International) a vasarlashelyi
marketing nemzetkozi 6sszefogasat tlzte zaszlajadra mar 1936-os alapitasakor is, amelyben mindig
kiemelt szerepet kapott a kutatds. Els6 sorban az eladdshelyi marketing hatékonysaganak egyre
szofisztikdltabb mérhet&ségét, a vasarlasi szokdsok alakuldsat vizsgdljuk észak-amerikai fékusszal. A
helyi szervezetek megkapjak a tanulmanyokat, sajat kutatasaikban felhasznaljk a kézpont altal
kidolgozott mddszertanokat és javaslataikkal, sajat kezdeményezéseikkel hozzajarulnak a kutatasi
tudasbazis noveléséhez.

Az eurdpai POPAI szervezetek kezdeményezésére a POP piac méretének globalis felmérésére és
trendjeinek vizsgalatdra keril sor az idei évben, amiben a magyar szervezet is tevékeny szerepet
vallal. A 2014-re tervezett havi taldlkozdk, a sajat és tars rendezvények témajaul a POPAI orszagok és
a chicagoi kozpont legfrissebb kutatasaibdl valogattunk, szamos kilfoldi el6add segitségével.

Magyarorszagon 2014-ben elGszor iparagi 6sszefogassal megvaldsitottunk egy komplex
madszertanos Vasarldi magatartas és POP hatékonysag Kutatast is, rendkivil nagy mintaszamon.

2014. 02. 13. Tarsszervez6 a ,Szerelmem a Trade marketing” konferencian, a ,,Mindent a szemnek?”
alcim jegyében kilfoldi POPAI el6adé (Matthieu Violet — Signature Olfactive SAS) biztositasa —
nemzetkoziség, ismeretterjesztés

2013. 03. 06. Részvétel a Trade magazin: Ev promdcidja verseny zsdirijében (Gyulaiz, HuberK, Katail,
Nielsen) —iparagi elfogadottsag

2014. 03. 11. A POPAI Magyarorszag Egyesiilet idei elsG, nyilt taldlkozéjat a Sirha Budapest kidllitdson
rendezte meg 2014. mdrcius 11-én a G pavilon VIP termében. Az érdekl6d6k els6 kézbdl hallhattak a
kereskedelmi beruhdzasok nemzetkézi serelgszemléjérél, a 3 évente megrendezésre keril6 EuroShop
kiallitasrol. Els6ként Maté Szilvia, a Messe Diisseldorf hazai képviselete, a BD-Expo Kft. vezetbje
szamolt be a 2014. februdr 16-20 kozo6tt rendezett esemény sarokszamairdl, a f6 kiallitasi
tematikakradl és a vilagitastechnikai és tervezési Ujdonsagokrdl. Katai lldiko az Egyesiilet fétitkara
folytatta a képes beszamolot , Vasarlérobot, fényar és POS domping” cim( el6addsaval. Végul Dr. Réti
Istvan az ET Research kutatasi igazgatdja, a POPAI vezet6ségi tagja mutatta be a szervezet altal idei
évre tervezett magyar Shopper kutatas f6bb irdanyvonalait, amelyhez tovabbi egylttmiikodé
kategéridkat varnak a szervezdk.

Az EuroShopon hirdették ki a POPAI Global Awards dijazottjait is. — ismeretterjesztés, nemzetkoziség.



2014. 04. 10. Promdciéverseny szakmai napon tobb POPAI tag képviseltette magat a résztvevik és
nevez6k kozott is. Dijatadon POPAI kiilondij atadasa: Nestlé Pick ‘'n” Mix — ipardgi elfogadottsag,
presztizs

2014. 04. 23. A Millward Brown meghivdsdra a POPAI tagok a Villa Bagatelle kiilontermében gyliltek
0ssze, hogy Bodnar Krisztina lizletfejlesztési igazgatd ,Mit6l igazdn erls egy marka?” cim( vitaindité
el6adasat meghallgassak. A prezentacio kitért arra, hogy a markaknak kiilonb6z6 szempontok szerint
kell j6l teljesitenie és nem elegendd, ha csak szerethetd6k.

A talalkozé els6 felében a POPAI Magyarorszag Egyesiilet éves kozgyl(ilésére kerdlt sor.

2014. 05. 22. A POPAI Magyarorszag Egyesiilet majusi talalkozdjan 2 Uj tag csatlakozasat jelentették
be. A D’Arcy Avenue Reklamiigynokség targyaldjaban dsszegyllt POPAI tagok a SuperShop adatbazis
kutatasi potencialjairdl hallhattak, Ugy, ahogy eddig még nem. Az el6addk, Bene Nikoletta a SPAR
Magyarorszag Kft marketing vezet6je és Hovanyecz Norbert a SuperShop Kft GigyvezetGje szemléletes
példakon keresztiil mutatta be a mélyelemzésben rejlé lehet6ségeket. A téma jol illeszkedett a POPAI
2014 — A kutatdsok éve mottohoz.- edukacio

2014. 06. 12. A FOCUS Hungary Marketing Kft. volt a hazigazdaja a nyari sziinet el6tti utolsé POPAI
taldlkozénak. Sterbinszky Miklés, a féprofilként leaflet monitoring kutatasokat végzé vallalat
cégvezetlje elmondta, hogy az alapadatok mellett leghatékonyabb szolgaltatasuk, a megrendel&ik
szamara egyedileg fejleszett, egyszerlien kezelhet§ riportrendszeriik és a tovabbi elemzésekre is
Otletado 6sszefoglaldik. A mar 31 eurdpai orszagban jelenlevé osztrak anyacég tuddsbazisa alapjan
kategdrian kivili- (cross category) illetve kiilonb6z6 orszagok- (cross country) 6sszehasonlitasabdl
szarmazo eredményeket is felhaszndld, stratégiai szintl elemzéseket tervezéshez, mélyebb
dontésel6készitésekhez ajanljak. Tobb forrasbdl szarmazé adatokat integrdlva, jol attekinthetd
formdaban, U] lehetGségeket megmutatd (topline) riportokat is készitenek.

Barathy Tamas piackutatdsi és értékesitési vezet6 hangsulyozta, hogy a valsag hatdsara olyan fontos,
a meglévs adatok mélyebb elemzésébdl feltarhatd hatékonysagndvelési potencidlok még mindig
fellelhetSk, ha az adatokat a szokasostdl eltér6é modon, Uj szemszoghbdl, részletesebben elemzik ki. Az
Ujszerlségre tobb példat mutattak be. A FOCUS sajat sulyozasi rendszerét (GAV) Nyugat-Eurépaban
mar évek 6ta hasznaljak a megjelenések hirdetési értékének felmérésére valamint gyadrtédnkénti és
l[dnconkénti 6sszehasonlitasdra. - edukacio

2014.09. 11. A nyari sziinet utan toretlen lendiilettel folytatta a Kutatasok Eve jegyében rendezett
taldlkozéi sorozatat a POPAI Magyarorszag Egyesilet. A GfK meghivasara, Dornyei Otilia kutatasi
vezet6 Tervezés 2015.cimmel tartott izgalmas vitainditd és gondolatébreszt6 el6adast, amelyet a
jelenlévék eszmecseréje kovetett. - edukacid

2014. 09 23-26. Business Days konferencian zajlott le az 6t6édik magyar POPAI Awards POP verseny
palyamunkdinak kidllitasa és zs(rizése. — iparagi elfogadottsag

2014. 10. 16. a Nielsennél tartotta a POPAI Magyarorszag Egyesiilet soron kovetkez6 talalkozojat a
Kutatdsok Eve jegyében. ,Ismerjilk meg a holnap vasarléjat ma!” cimmel Barta Ménika, Client Service
Director mutatta be a legujabb kutatasi adatok nemzetkozi régids és hazai dimenzidit, amelyet a
résztvevék aktiv hozzdszolasai és kérdései tettek még élébbé és izgalmasabba.

2014 november 6-an, a hagyomanyokhoz hiven a Trade Marketing Klub évzaré tlésén kerlt sor az
otodik magyar POPAI Awards POP verseny linnepélyes eredményhirdetésére és dijkiosztd
Unnepségére. —iparagi elfogadottsag



2014. 11. 20. Az idei utolsé POPAI taldlkozéra, amely egyben le is zarta a ,2014 A Kutatasok Eve”
tematikat a dunnhumby bevonadsaval kerilt sor. A POPAI Magyarorszag Egyesilet tagjait Galik lldiko,
a dunnhumby egyik vezetdje (Head of MP team) varta a vasarlok megértése és vasarldi trendek,
célzott kommunikacid, vasarldi hliség épitése témakban és a tagok elézetesen bekiildott specialis
kérdései alapjan 6sszeadllitott prezentacidval, amit sok kérdés és valtozatos eszmecsere kovetett.

8. Kiegészitd melléklet
8.1. Az iizleti évben végzett fOGbb tevékenységek és programok bemutatasa

Hattér:

A POPAI 1936-ban, az USA-ban alakult szervezet a vasarlashelyi marketing-kommunikacid, az eladashelyi
tevékenységek hatékonysdganak megértése, ndvelése, az iparag fejlesztése, a Marketing at Retail
szakemberek és az utanpétlas képzése érdekében munkalkodik. A chicagoi kbzpontu szervezet 19 irodaval,
45 orszagot képviselve, tobb mint 1700 taggal miikodik vilagszerte.

A POPAI Magyarorszag Egyesiilet non-profit kozhasznu szervezetként 2003 6ta munkdlkodik hazankban. F6
célja olyan m{kodé iparagi platform létrehozasa, ahol a Marketing at Retail szakma minden szerepléje, a
kereskedelem, markagyartds, POP tervezés és gyartas, ligynokségek, egyéb szolgdltatasok, piackutatas és
kapcsolédd média valés, épit6 parbeszédet folytat.

POPAI Awards POP verseny
A POP verseny a POPAI Awards nemzeti versenyek sorozataba illeszkedve a POP szakma hazai ismertségének

és elismertségének novelését tlzte ki céljaul.

2014-ben mar 6todik alkalommal keriilt meghirdetésre hazankban a POPAI Awards POP verseny, az
eladdshelyi eszk6z0k, installaciok, displayek seregszemléje. A versenybe benevezhetett minden
Magyarorszagon bejegyzett székhellyel rendelkezé POP eszkdz tervezd, gyartd, kivitelezd, tigynokség,
szolgaltatd, POPAI tagsagtdl fliggetlendl.

A palyamdvek kidllitdsa és zs(irizése a Business Days 3 napos konferencia keretében tértént Tapolcan,
szeptember 23-26 kozott, a Hotel Pelion kiildntermében. Osszhatas és hatékonysag, technikai koncepcié és
kivitelezés, eredetiség és innovacio szempontbdl 1-t6l 5-ig kaptak osztalyzatokat a kiallitott eszk6zok.

A gy6ztesek indulhatnak a POPAI Global Awards nemzetkdzi viadaldn a GlobalShop kidllitdson Las Vegasban,
ahova kizdrdlag a nemzeti versenyek gy6ztes helyezettjei kapnak meghivast.

A tréfeat és az oklevelet Csiby Agnes és Hermann Zsuzsanna, a POPAI Magyarorszag Egyesiilet elndke és
elndkségi tagja adta at. A hagyomanyoknak megfelel8en idén is a legmagasabb zs(ri pontszamot eléré
palyamunka kapta az Ev Displaye elismerést.

A dijazottak kategoéridk szerint:

,Kis méret(i” kategdria

1.Carling E-papir polckartya - Win-Store Media Kft.
2.Normaflore b&rénd display - BEFLEX Zrt.
3.Snickers parazita display - OSG Form Kft.

,Nem tartés” kategoria

1.Maggi magyar paprika display - OSG Form Kft.
2.Turbo Fresh display - Unilever Kft.

3.SPAR PIAC attrap — D’ArcyAvenue Reklamligyndkség
3.Radler hatszog display — 3P Solutions Kft.

,Tartés” kategoria

1.Smart display — Lighthouse Bt.

2.Szériaszamos monitorbemutaté allvany — Bepro Solutions Kft.
3.Ultra Wide monitortarté allvany — Bepro Solutions Kft.



,Digitalis” kategoria

1.Carling Cider dupla digitalis torony — Win-Store Media Kft. Ev Displaye
2.Interaktiv sor kategdria kiemel és fejleszts eszkdz - BEFLEX Zrt.
3.Carling AD Pulse digitalis polckartya - Win-Store Media Kft.

3.SPAR - Alessi hliségpromocio - REON Digital Kft.

POPAI Mesterkurzus

Havi Mesterkurzus 0sszejoveteleinken egy-egy specidlis problémat jarunk korbe. Mesterkurzusunk altaldban
zart, meghivasos alapon m(ikodé (legels6 sorban csak a tagoknak elérhetd) férum, amely minden hénapban
Ujabb témaval és néz6pottal allitja szembe a résztvevéket, konstruktiv, de mindenképp tanulsdgos
beszélgetés, vita keretében. A dolog kllonlegessége, hogy keresked6, markagyartd, piackutatd, szolgaltato,
POP tervezd, gyartd, akik ezen résztvesznek, mind kiilonb6z6 tapasztalattal, néz6ponttal, tuddassal
rendelkeznek és tobbnyire elszigetelten hordoznak magukban; itt azonban érdekes felvetések kapcsan ezek
kikerllnek az asztalra és a résztvev6k mindegyike szamara Ujdonsagot, érdekességet, otletet szolgaltatnak!
Id6rél id6re nyilt Mesterkurzust hirdetlink azzal a céllal hogy Uj tagokat vonzunk be Egyesiiletlinkbe,
felkeltslik tevékenységiink irdnt a szakma képviselGinek Ujabb és Gjabb korét.




